






ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปของประเทศ เดือนกุมภาพันธ์ 2559 มีค่าเท่ากับ  
105.62 เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์ 2558 ดัชนีลดลงร้อยละ 0.50 จากการลดลง 
ของราคาน�้ำมันเชื้อเพลิงขายปลีกในประเทศ ค่าโดยสารประจ�ำทางไม่ปรับอากาศ 
วิง่ระหว่างจงัหวดั ค่าโดยสารรถประจ�ำทางปรับอากาศชัน้ 1 และช้ัน 2 ค่ากระแสไฟฟ้า 
และก๊าซหุงต้ม เมื่อเทียบเดือนมกราคม 2559 เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.15 โดยมีสาเหตุส�ำคัญ
มาจากการปรบัขึน้อตัราค่าแสตมป์ยาสบู ผกัและผลไม้ ขณะท่ีดัชนรีาคาผูบ้รโิภคพืน้ฐาน  
(ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไปไม่รวมกลุ่มราคาอาหารสดและพลังงาน) ยังคงขยายตัวสูงขึ้น 
ทีร้่อยละ 0.68 (YoY) ส�ำหรบัดชันรีาคาผูบ้รโิภคเทยีบเฉลีย่ 2 เดือน (มกราคม-กมุภาพนัธ์ 
2559) กับช่วงเดียวกันของปี 2558 ลดลงร้อยละ 0.52

คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อปี 2559 กระทรวงพาณิชย์ปรับประมาณการ 
อตัราเงนิเฟ้อปี 2559 อยูร่ะหว่างร้อยละ 0.0-1.0 (จากประมาณการเดมิเม่ือเดอืนธนัวาคม 
2558 ที่ร้อยละ 1.0-2.0)

ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนกุมภาพันธ์ 2559 มีค่าเท่ากับ 99.8 เมื่อเทียบกับ 
เดอืนกมุภาพนัธ์ 2558 ลดลงร้อยละ 3.0 จากการลดลงของผลิตภณัฑ์ปิโตรเลยีม ได้แก่ 
น�้ำมันเบนซิน น�้ำมันเครื่องบิน น�้ำมันก๊าด ก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) และยางมะตอย  
ตามภาวะราคาตลาดโลก เคมภัีณฑ์และผลติภณัฑ์เคม ีได้แก่ เมด็พลาสตกิ ตามการลดลง 
ของราคาน�้ำมัน ผลิตภัณฑ์ยาง ได้แก่ ยางแผ่นรมควันและยางแท่ง ตามภาวะราคา 
ตลาดโลกทีย่งัคงชะลอตวั โลหะขัน้มลูฐานและผลิตภัณฑ์โลหะ ได้แก่ เหลก็แท่ง เหลก็แผ่น 
เหล็กเส้นและเหลก็โครงสร้างรปูพรรณ เนือ่งจากสถานการณ์เศรษฐกจิในประเทศยังคง
ชะลอตัวอยู่ท�ำให้ก�ำลังซื้อลดลง เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และเครื่องอิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ 
เครื่องคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ เนื่องจากความต้องการใช้ลดลง เมื่อเทียบกับ 
เดือนมกราคม 2559 ดัชนีราคาผู้ผลิตลดลงร้อยละ 0.1 โดยมีสาเหตุส�ำคัญมาจากราคา 
น�ำ้มนัเชือ้เพลงิ เม็ดพลาสตกิ ยางพาราและเหลก็ มรีาคาปรบัลดลง ตามภาวะเศรษฐกจิ 
ทีย่งัคงชะลอตวั ส�ำหรบัดัชนรีาคาผูผ้ลติเทยีบเฉลีย่ 2 เดอืน (มกราคม-กมุภาพันธ์ 2559) 
กับช่วงเดียวกันของปี 2558 ลดลงร้อยละ 2.6

ดชันีราคาวสัดกุ่อสร้าง เดอืนกมุภาพนัธ์ 2559 มค่ีาเท่ากบั 116.0 เมือ่เทยีบกบั 
เดือนเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 5.0 จากการลดลงของสินค้าหมวดเหล็กและ 
ผลติภณัฑ์เหล็ก ตามการลดลงของราคาเหลก็เส้นและเหลก็โครงสร้างรปูพรรณ ทีไ่ด้รบั 
ผลจากราคาเหล็กในตลาดโลกต�่ำ และปัญหาเหล็กราคาต�่ำจากจีนเข้ามาแข่งขัน 
เหล็กในประเทศ ท�ำให้มีอุปทานส่วนเกินในตลาดสูง หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ลดลง 
ตามราคาวงกบประตู-หน้าต่าง และบานหน้าต่าง ท่ีปัจจุบันนิยมใช้อลูมิเนียมแทนไม้  
หมวดซเีมนต์ ลดลงตามราคาปนูซีเมนต์ปอร์ตแลนต์-ผสม ปนูฉาบ มปีริมาณปูนในตลาด
มากท�ำให้แข่งขนัสูง หมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา และหมวดวสัดกุ่อสร้างอืน่ๆ ลดลง 
ตามราคาน�้ำมันปิโตรเลียม ได้แก่ สายไฟ ท่อร้อยสายไฟ ท่อพีวีซี และยางมะตอย  
เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้าดชันรีาคาวัสดุก่อสร้างสูงขึน้ร้อยละ 0.3 โดยมสีาเหตสุ�ำคญั 
มาจากการสูงขึ้นของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก หมวดที่ดัชนีราคาลดลง ได้แก่  
หมวดซีเมนต์ และหมวดวัสดุก่อสร้างอ่ืนๆ ส�ำหรับหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้  
หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี หมวดกระเบือ้ง หมวดวสัดฉุาบผวิ หมวดสขุภณัฑ์ และหมวด
อปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา ราคาไม่เปลีย่นแปลง ผูจ้�ำหน่ายรอดแูนวโน้มเศรษฐกิจ ส�ำหรับ
ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างเทยีบเฉลีย่ 2 เดือน (มกราคม-กมุภาพันธ์ 2559) กบัช่วงเดยีวกัน 
ของปี 2558 ลดลงร้อยละ 5.6 

ที่มา : กองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส�ำนักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

Price Indices

ตัวชี้วัดเศรษฐกิจการค้า
ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป ( ปี 2554 = 100)

ดัชนีราคาผู้ผลิต (ปี 2553 = 100)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง (ปี 2548 = 100)
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การส่งออก
เดือนมกราคม 2559 มีมูลค่า 15,711 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 

8.91 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน โดยสินค้าเกษตร/อุตสาหกรรมเกษตร  
ภาพรวม ลดลงร้อยละ 4.1 โดยลดลงจากผลติภณัฑ์มนัส�ำปะหลงั (-19.6%) ยางพารา (-25.7%)  
อาหารทะเลแช่แข็งและแปรรูป (-17.6%) ในขณะที่ข้าว (+30.0%) น�้ำตาล (+25.8%)  
ผกั ผลไม้สดแช่แขง็กระป๋องและแปรรปู (+19.7%) ขยายตวั สนิค้าอตุสาหกรรมส�ำคญั ภาพรวม 
ลดลงร้อยละ 8.5 โดยลดลงจากคอมพวิเตอร์และอุปกรณ์ (-8.6%) น�ำ้มนัส�ำเรจ็รูป (-42.0%)  
เม็ดพลาสติก (-16.1%) แผงวงจร (-8.4%) ในขณะที่รถยนต์และอุปกรณ์ (+4.1%)  
ขยายตวั ตลาดส่งออกส�ำคญัของไทย 5 ล�ำดบัแรก ได้แก่ สหรฐัอเมรกิา (-8.5%) จนี (-6.1%)   
ญี่ปุ่น (-10.1%) ฮ่องกง (-13.9%) และออสเตรเลีย (+14.0%) ตามล�ำดับ 

ภาพรวมการส่งออกปี 2558 (ม.ค.-ธ.ค.) มีมูลค่า 214,375 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ลดลงร้อยละ 5.78 โดยสินค้าเกษตร/อุตสาหกรรมเกษตร ภาพรวมลดลงร้อยละ 7.4  
โดยลดลงจากยางพารา (-16.0%) ข้าว (-15.2%) มนัส�ำปะหลงั (-1.6%) อาหารทะเลแช่แขง็ 
และแปรรปู (-14.5%) และน�้ำตาล (-2.5%) ในขณะทีผ่ลติภณัฑ์ผกั ผลไม้สดแช่แขง็ 
และแปรรูป (+4.6%) ขยายตวั ส่วนสนิค้าอตุสาหกรรมส�ำคญั ภาพรวมลดลงร้อยละ -4.0  
โดยคอมพวิเตอร์และอปุกรณ์ (-3.7%) น�ำ้มนัส�ำเรจ็รปู (-28.7%) เมด็พลาสตกิ (-14.7%) 
ในขณะที่รถยนต์และอุปกรณ์ฯ (+4.3%) อัญมณีและเครื่องประดับ (+9.1%) ขยายตัว
ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย 5 ล�ำดับแรก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา (+0.7%) จีน (-5.4%) 
ญี่ปุ่น (-7.7%) ฮ่องกง (-6.2%) และมาเลเซีย (-20.2%) ตามล�ำดับ

การน�ำเข้า
เดอืนมกราคม 2559 มีมูลค่า 15,474 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 12.37  

เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน โดยเป็นการลดลงของน�ำ้มนัดบิ (-43.2%) เคมภัีณฑ์   
(-14.7%) และเครือ่งจกัรกลฯ (-2.0%) ขณะทีเ่ครือ่งจกัรไฟฟ้าฯ (+6.2%) ส่วนประกอบ 
ยานยนต์ (+4.0%) ขยายตวั แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญของไทย 5 อนัดับแรก ได้แก่ จีน (-1.6%) ญีปุ่น่   
(+10.1%) สหรัฐอเมริกา (-32.8%) มาเลเซีย (-18.2%) และไต้หวัน (-13.6%) 

ภาพรวมการน�ำเข้าปี 2558 (ม.ค.-ธ.ค.) มมีลูค่า 202,654 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง 
ร้อยละ 11.02 เมือ่เทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปีท่ีผ่านมา โดยเป็นการลดลงของน�ำ้มนัดบิ  
(-41.2%) เครื่องจักรกลฯ (-8.6%) เคมีภัณฑ์ (-9.8%) เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์  
(-17.6%) ขณะทีเ่ครือ่งจักรไฟฟ้าฯ (+2.5%) ขยายตวั แหล่งน�ำเข้าส�ำคญัของไทย 5 อนัดบัแรก  
ได้แก่ จีน (+6.7%) ญี่ปุ่น (-12.0%) สหรัฐอเมริกา (-4.9%) มาเลเซีย (-6.8%) และ 
สหรัฐอาหรับฯ (-35.8%) ตามล�ำดับ

ดุลการค้า 
เดอืนมกราคม 2559 เกินดุลการค้ามูลค่า 237.5 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ขณะท่ีภาพรวมดุลการค้า 2558 (ม.ค.-ธ.ค.) เกินดุลการค้ามูลค่า 11,721  

ล้านเหรียญสหรัฐ 

ราคาสินค้าส่งออก 
ดชันรีาคาสนิค้าส่งออกเดอืนมกราคม 2559 อยู่ท่ี 94.3 (ปี 2555=100) ลดลง 

ร้อยละ 2.8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการลดลงของดัชนีราคาส่งออก
ทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 1.2 หมวดสินค้าแร่และ
เชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ 14.3 หมวดสินค้าเกษตรกรรม ลดลงร้อยละ 9.3 หมวดสินค้า
อุตสาหกรรมการเกษตร ลดลงร้อยละ 2.2

ราคาสินค้าน�ำเข้า 
ดชันีราคาสนิค้าน�ำเข้าเดอืนมกราคม 2559 อยู่ที่ 79.8 (ปี 2555=100) ลดลง 

ร้อยละ 8.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการลดลงของดัชนีราคาน�ำเข้า 
ทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวดสินค้าเชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ 30.3 หมวดสินค้าทุน ลดลง 
ร้อยละ 1.9 หมวดสินค้าสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป ลดลงร้อยละ 5.2 หมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ลดลงร้อยละ 1.8 และหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่งลดลง 
ร้อยละ 2.4 

การค้าระหว่าง
ประเทศของไทย : 

มกราคม 2559

มูลค่า การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

มกราคม 59 ม.ค.-ธ.ค.2558 มกราคม 59 ม.ค.-ธ.ค. 2558

ส่งออก 15,711 214,375 -8.91 -5.78

น�ำเข้า 15,474 202,654 -12.37 -11.02

ดุลการค้า 237.5 11,721

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สดัส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สดัส่วน
(%)

รถยนต์และ
ส่วนประกอบ

1,933 4.1 12.3
สหรัฐ

อเมริกา
1,763 -8.5 11.2

คอมพิวเตอร์ฯ 1,428 -8.6 9.1 จีน 1,642 -6.1 10.5

อัญมณีและ
เครื่องประดับ

710 -27.0 4.5 ญี่ปุ่น 1,502 -10.1 9.6

เม็ดพลาสติก 575 -16.1 3.7 ฮ่องกง 835 -13.9 5.3

แผงวงจรไฟฟ้า 554 -8.4 3.5 ออสเตรเลยี 770 14.0 4.9

ดัชนีราคา
การเปลี่ยนแปลง (%MoM) การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

พ.ย. 58 ธ.ค. 58 ม.ค. 59 ม.ค. 59 ม.ค.-ธ.ค. 58

ส่งออก -0.3 -0.6 -0.4 -2.8 -2.3

น�ำเข้า -1.5 -2.1 -1.4 -8.3 -10.8

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

เครือ่งจกัรกลและ
ส่วนประกอบ

1,601 -2.0 10.4 จนี 3,522 -1.6 22.8

เครือ่งจกัรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ

1,315 6.2 8.5 ญี่ปุ่น 2,862 10.1 18.5

เคมภัีณฑ์ 981 -14.7 6.3
สหรัฐ

อเมรกิา
961 -32.8 6.2

น�ำ้มนัดบิ 948 -43.2 6.1 มาเลเซยี 891 -18.2 5.8

ส่วนประกอบและ
อปุกรณ์ยานยนต์

776 4.0 5.0 ไต้หวัน 568 -13.6 3.7

การค้าระหว่างประเทศของไทย

สินค้าและตลาดส่งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 59

สินค้าและแหล่งน�ำเข้า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 59

ดัชนีราคาส่งออก-น�ำเข้า

หมายเหตุ มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
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ม.ค.59 ก.พ.59
%∆

(MOM) 
ม.ค.59 ก.พ.59

%∆
(YOY) 

ข้าว : (Baht/100Kg)

ข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,200.50 1,216.50 1.33 1,200.50 1,208.50 0.67

ข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 2 2,365.00 2,327.00 -1.61 2,365.00 2,346.00 -0.80

ยางพารา : (Baht/Kg)

แผ่นรมควัน ชั้น 3 (f.o.b) 44.54 45.12 1.31 44.54 44.83 0.66

ยางแท่ง STR20  (f.o.b) 39.63 38.74 -2.24 39.63 39.18 -1.12

ทองค�ำ

ลอนดอน PM  (USD/Troy oz.) 1,096.62 1,199.91 9.42 1,096.62 1,148.26 4.71

ไทย (THB/Baht) 18,762.50 20,172.92 7.52 18,762.50 19,470.46 3.77

น�้ำมันดิบ : (USD/BBL)

WTI 31.45 30.52 -2.97 31.45 30.99 -1.48

อัตราแลกเปลี่ยน

THB/USD 36.16 35.62 -1.51 36.16 35.89 -0.75

ที่มา : CEIC

Commodities & FX

ราคาทองค�ำ
ราคาทองค�ำเดอืนกุมภาพนัธ์ โดยเฉลีย่อยูท่ี่ 20,172.92 บาท เพิม่ขึน้ร้อยละ 7.52 เมือ่เทียบกบั 

เดอืนก่อนหน้า โดยมปัีจจยัหนนุจากเงนิเหรียญสหรฐัทีอ่่อนค่าลง หลงัจากสหรัฐเปิดเผยข้อมลูเศรษฐกจิ 
ที่อ่อนแอ ท�ำให้นักลงทุนกลับเข้ามาลงทุนในตลาดสินทรัพย์ปลอดภัยอย่างทองค�ำเพิ่มขึ้น 

ราคาน�้ำมัน
ราคาน�้ำมันดิบเดือนกุมภาพันธ์ปรับตัวลดลง โดยราคาน�้ำมันดิบ WTI เฉลี่ยอยู่ที่ 30.52  

เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรล ปรับตัวลดลงจากเดือนก่อนหน้าซึ่งอยู่ที่ 31.45 เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรล 
โดยตลาดยังคงได้รับแรงกดดันจากเศรษฐกิจจีน โดยเฉพาะในภาคอุตสาหกรรมที่ยังคงหดตัวลง 
อย่างต่อเนื่อง รวมถึงปริมาณน�้ำมันดิบคงคลังสหรัฐฯ ยังคงปรับตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองแตะระดับ 
สูงสุดเป็นประวัติการณ์ นอกจากนี้ ยังได้รับแรงกดดันจากอุปทานส่วนเกินจากอิหร่านที่เพิ่มขึ้น  
หลังจากอิหร่านได้รับการผ่อนปรนมาตรการคว�่ำบาตรทางเศรษฐกิจจากชาติมหาอ�ำนาจ 

อัตราแลกเปลี่ยน
ค่าเงนิบาทเดอืนกมุภาพนัธ์แขง็ค่าขึน้ โดยเฉลีย่อยูท่ี ่35.62 บาท ต่อเหรียญสหรัฐ แขง็ค่าจาก  

36.16 บาทต่อเหรียญสหรัฐ เม่ือเทียบกับเดือนก่อนหน้า เนื่องจากสหรัฐเปิดเผยข้อมูลเศรษฐกิจ 
ที่อ่อนแอและมีทิศทางที่ไม่ชัดเจน แต่ปัจจัยหลักที่ช่วยสนับสนุนการแข็งค่าของเงินบาท  
คือ ผลการรายงานการประชุมเฟด แสดงให้เห็นว่าสมาชิกคณะกรรมการก�ำหนดนโยบายของเฟด 
(FOMC) มีความกังวลต่อการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกและแรงเทขายสินทรัพย์เสี่ยงในตลาด 
การเงินอาจสร้างความเสียหายต่อเศรษฐกิจสหรัฐ 

สินค้าเกษตร 
ข้าว ราคาขายส่งเฉลี่ยข้าวขาว 5% (ใหม่) เดือนกุมภาพันธ์ 2559 ปรับตัวสูงขึ้นจากเดือน 

มกราคม 2559 จากราคา 1,200.50 บาท/100 กโิลกรมั เป็น 1,216.50 บาท/100 กิโลกรมั เนือ่งจาก 
ปรมิาณและความต้องการข้าวของตลาดต่างประเทศเพิม่ขึน้ ส่วนราคาขายส่งเฉล่ียข้าวหอมมะลิ 100%  
ชั้น 2 (ใหม่) ปรับตัวลดลงจาก 2,365.00 บาท/100 กิโลกรัม เป็น 2,327.00 บาท/100 กิโลกรัม  
เนื่องจากความต้องการข้าวหอมมะลิของผู้ประกอบการลดลงประกอบกับค�ำส่ังซื้อจากต่างประเทศ 
น้อยลง อย่างไรก็ตาม ภาวะภัยแล้งในขณะนี้ส่งผลต่อผลผลิตข้าวฤดูกาลใหม่ ทั้งนี้ คาดว่าผลผลิต 
ข้าวนาปรังจะมีปริมาณลดลงมาก และคาดว่าปีนี้ตลาดมีความต้องการข้าวมากขึ้น เช่น ตลาดจีน  
และตลาดแอฟริกา นอกจากนี ้ยงัพบว่ามผีูป้ระกอบการทีเ่ข้าร่วมประมูลข้าวของรฐับาลเพือ่เกบ็สต๊อกไว้ 
เพราะกังวลกับภาวะภัยแล้งในช่วงในปีนี้

ยางพารา ราคายางแผ่นรมควนัชัน้ 3 และราคายางแท่ง STR 20 (ราคาเฉล่ีย ณ ท่าเรือกรงุเทพฯ 
และท่าเรอืสงขลา) เดอืนกุมภาพนัธ์ 2559 เฉลีย่อยูท่ีก่โิลกรมัละ 45.12 บาท และ 38.74 บาท ตามล�ำดบั  
โดยราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 เพิ่มขึ้นจากเดือนมกราคม 2559 คิดเป็นร้อยละ 1.31 ในขณะที ่
ราคายางแท่ง STR 20 ลดลงร้อยละ 2.24 ทั้งนี้ การที่ราคายางลดลงน่าจะได้รับอิทธิพลจาก 
ราคาน�้ำมันที่ยังคงลดลงอย่างต่อเนื่องตามภาวะอปุทานน�้ำมันดิบที่ล้นตลาด ประกอบกับความกังวล 
ต่อภาวะเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจจีนที่ยังคงผันผวน 

ราคาสินค้ารายเดือน

ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน

อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน

เดือน

สินค้า

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมัน 
อัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร : 

กุมภาพันธ์ 2559

เดือน

สินค้า

เดือน
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เม่ือเร็วๆ นี้ รองนายกรัฐมนตรี นายสมคิด จาตุศรีพิทักษ์ ได้น�ำคณะนักธุรกิจรายใหญ่
และ SMEs เดินทางไปเปิดตลาดโอมาน ทั้งนี้ ไทยสามารถเป็นประตูสู่ภูมิภาคอาเซียน และ 
RCEP และสามารถสนับสนุนความมั่นคงด้านอาหารให้กับโอมานได้ ในทางกลับกัน โอมาน 
สามารถเป็นประตูสู่ภูมิภาคตะวันออกกลาง CIS และแอฟริกา รวมทั้งเสริมด้านความม่ันคง
ด้านพลังงานกับไทยเม่ือไทยก�ำลังก้าวสู่การเป็น Logistics Hub ของ CLMVT ไทยและโอมาน  
ได้ต้ังเป้าหมายการค้าให้ขยายตัวถึง 6 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในอีก 3 ปีข้างหน้า และจะม ี
การตัง้คณะท�ำงานศกึษาความเป็นไปได้ในการท�ำ FTA ระหว่างไทย-GCC ส�ำหรบัการลงทนุทีเ่ป็น
โอกาสส�ำหรับไทยและโอมานที่จะพัฒนาร่วมกัน ได้แก่ ปิโตรเคมี ประมง อาหารทะเลแปรรูป  
อาหารฮาลาล การท่องเที่ยว บริการด้านสุขภาพ เป็นต้น นอกจากโอกาสในการเข้าไปลงทุนใน 
แต่ละประเทศ ทั้งสองฝ่ายยังเห็นพ้องให้ร่วมมือกันไปขยายตลาดในประเทศที่สาม โดยใช้ Free  
Zone ของโอมาน และ SEZs ของไทยเป็นจุดกระจายสินค้าและการลงทุน นอกจากนั้น โอมาน 
ให้ความสนใจในกองทนุ Future Fund (Thailand’s Infrastructure Fund) ของไทยอกีด้วย 

นักการตลาดชั้นน�ำของโลกต่างเห็นพ้องว่าในช่วง 5 ปีต่อไปนี้ GDP ของตลาดอาเซียนจะขยายตัว 
เพิม่ขึน้เฉลีย่ประมาณร้อยละ 5-6 ต่อปี เนือ่งมาจากการเปิด AEC ซ่ึงจะท�ำให้อาเซยีนกลายเป็นกลุ่มเศรษฐกิจ
ทีม่กีารเตบิโตมากทีส่ดุหากไม่นบัจนี แน่นอนว่าการทีเ่ศรษฐกจิขยายตวัจะท�ำให้ความสามารถในการบรโิภค 
ของประชาชนเพิม่สงูขึน้ตามไปด้วยและหลงัจากทีอ่าเซยีนเปลีย่นแปลงสถานะของตวัเองจากการเป็นโรงงาน 
ของโลกมาเป็นตลาดของโลกจะท�ำให้ชาวอาเซยีนมกี�ำลงัซือ้สงูขึน้ ขณะทีผู่ค้นมแีนวโน้มจบัจ่ายสนิค้า/บริการ 
ผ่านสมาร์ทโฟนมากขึน้ จงึถอืเป็นโอกาสอนัดท่ีีผูป้ระกอบการด้านอ-ีคอมเมร์ิซโดยเฉพาะตลาด CLMV ทีไ่ทย 
มีความได้เปรียบในการเข้าสู่ตลาด อย่างไรก็ตาม แม้เว็บไซต์ของแบรนด์ไทยจะดูสวยงาม แต่ก็เหมือนกับ 
มีเพียงแค่แคตตาล็อคสินค้าที่ดูดี เพราะวิธีการช�ำระเงินรวมไปจนถึงการบริการด้านโลจิสติกส์ยังถือว่า 
อยู่ในระยะเริ่มต้นของการขายสินค้าออนไลน์เท่านั้น เปรียบเทียบกับคู่แข่งรายใหม่ที่มีความพร้อมทุกด้าน 
เริ่มเข้าสู่ตลาดอาเซียนแล้ว เช่น Rakuten (ญ่ีปุ่น) Alibaba (จีน) รวมไปจนถึง G-Market (เกาหลีใต้) 
การปรับตัวของ E-Commerce ไทยจึงเป็นส่ิงจ�ำเป็นในการสร้างความสามารถในการแข่งขัน รวมถึง 
การร่วมเป็นพันธมิตรในลักษณะ Out-Out เช่น การจับมือกับบริษัท E-Commerce ข้ามชาติในการท�ำ 
ตลาดเมียนมาร์ ซึ่งสามารถต่อยอดสู่ตลาดอินเดียเมื่อเส้นทางคมนาคมสะดวกขึ้นในปัจจุบัน 

ฮ่องกงเตรียมการย้ายฐานจากมลฑลกวางตุ้ง เนื่องจากต้นทุนแรงงาน 
สูงขึ้น โดยได้มีการย้ายฐานมาอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ช่วงปี 2555 จนถึงปัจจุบัน 
สู่อาเซียนเป็นหลัก และการลงนามในข้อตกลงความร่วมมือ FTA ระหว่างอาเซียน 
และฮ่องกงท่ีคาดว่าจะส�ำเร็จในปี 2559 ถือเป็นตัวเร่งให้เกิดการย้ายฐานจาก 
เขตนคิมในกวางตุง้เข้าสูอ่าเซยีนมากยิง่ข้ึน โดยในขณะนีเ้ป้าหมายหลกัอยูท่ีป่ระเทศ  
อินโดนีเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ กัมพูชา พม่า และไทย อย่างไรก็ตาม แม้ว่าไทย 
จะไม่ได้เป็นประเทศหลักในการย้ายฐานการลงทุน และฐานการผลิตของฮ่องกง 
แต่ถ้าหากไทยมีแผนนโยบายสนับสนุนนักลงทุนท่ีชัดเจนเป็นรูปธรรม เช่น SEZ  
ชายแดนที่ Tailor-Made ส�ำหรับฮ่องกงแล้ว เชื่อม่ันว่าไทยจะมีโอกาสที่ดีกว่า 
ประเทศเพื่อนบ้านในด้านความพร้อมของภูมิศาสตร์ การเป็นศูนย์กลางโลจิสติกส์
อาเซียน ความคุ้นเคยกับชาวฮ่องกง และด้านอื่นๆ ประเทศไทยจะสามารถเป็น
ฮ่องกงสองได้อย่างแน่นอน 

ในการสัมมนา Delhi Dialogue VIII ที่จัดขึ้น ณ กรุงนิวเดลี ภายใต้หัวข้อ 
ASEAN-India Relations : A New Paradigm โดยได้มกีารเสวนาในเรือ่งเกีย่วกบั
การขนส่งข้ามแดนระหว่างอินเดีย-อาเซียน (Promoting Cross Border Trade 
with ASEAN : Capitalizing on Comparative Advantage) โดยทุกฝ่ายต่าง 
เห็นพ้องต้องกันถึงความส�ำคัญในการก่อสร้างเส้นทางและพัฒนาการอ�ำนวย 
ความสะดวกระหว่างอนิเดยี-เมยีนมา-ไทย-ลาว-กัมพูชา-เวยีดนาม ต่อไปโดยจะเป็น 
เส้นเลือดใหญ่เชื่อมอินเดีย-อาเซียน-จีน ท้ังน้ี เส้นทางหลักที่มีการกล่าวถึง ได้แก่  
เมือง Moreh ในรัฐมณีปุระ-มัณฑะเลย์ (เมียนมา)-แม่สอด จ.ตาก (ไทย)  
ระยะทาง 3,200 กโิลเมตร โดยมกี�ำหนดการก่อสร้างเสรจ็สมบรูณ์ในปี 2018 โดยทกุฝ่าย 
ทัง้อนิเดยีและกลุม่อาเซยีนหวงัร่วมกันทีจ่ะให้เป็นเส้นทางการขนส่ง-ท่องเทีย่วและ 
เชือ่มโยงทางเศรษฐกจิการค้าทีส่�ำคญัในอนาคต นอกจากนี ้ยงัได้ให้ความส�ำคญัใน
ประเดน็การสร้างสิง่อ�ำนวยความสะดวกทางการค้าและขนส่ง เช่น พธิกีารศลุกากรและ 
การค้าผ่านแดน เป็นต้น เป็นที่คาดว่าธุรกิจที่มีศักยภาพ ได้แก่ โลจิสติกส์ ก่อสร้าง  
การท่องเที่ยว/โรงแรม MICE อสังหาริมทรัพย์ บริการสุขภาพ การศึกษา อาหาร  
และเครื่องอุปโภคบริโภค 

โดย นายไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ  
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ
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