


โดย  นายกิตติศัพท์ เลิศหาญ กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ

i  http://www.makeinindia.com/sector/bpm
ii http://www.indiatimes.com/news/india/digital-india-takes-a-giant-step-mumbai-s-cst-becomes-first-station-to-get-free-google- 
  wifi-249749.htmi
iii http://timesofindia.indiatimes.com/tech/tech-news/PM-Narendra-Modi-conquers-Silicon-Valley-US-media/articleshow/49148043.cms

นอกจากนี้  Modi ยังได ้ เข ้าพบหารือกับ  
Mark Zuckerberg ผู้บริหาร Facebook เพื่อหารือด้าน 
การขยายการลงทุนในอินเดีย โดย Mark Zuckerberg
ให้ความส�ำคัญกับตลาดอินเดียเป็นอย่างมาก เนื่องจาก  
เป็นประเทศผู้ใช้ Facebook ท้ังสิ้น 125 ล้านราย  
ซึ่งสูงเป็นอันดับ 2 ของโลก ขณะที่ Modi ก็ได้มี 
โครงการที่จะช่วยให้ประชากรอินเดียในชนบทอีก 
ประมาณ 600 ล้านคนท่ียังไม่สามารถเข้าถึง Internet  
ให้สามารถเข้าถึงได้ ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายของ  
Mark Zuckerberg ซึ่งได้ผลักดันโครงการ One ในที่
ประชุมสหประชาชาติ เพื่อให้ประชากรโลกอีกประมาณ  
4 พันล้านคนที่ยังไม่สามารถเข้าถึงโลก Online ได้ 
ให้สามารถมช่ีองทางรบัรูข้้อมลูข่าวสาร เพือ่หาโอกาสสร้าง 
รายได้พฒันาตนเองได้ ผ่าน http://connecttheworld. 
one.org/ เพื่อเป ็นการสนับสนุนการแก้ป ัญหา 
ความยากจนของสหประชาชาติอีกทางหนึ่ง

ในด้านการเป็นผู้น�ำแห่งโลก IT นั้น อินเดีย 
เป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมนี้ทั้งด้าน R&D และการผลิต 
ชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ ณ เมือง Bangalore ที่ได้รับ 
การขนานนามว่าเป็น Silicon Valley อีกทั้งนโยบาย 
การส่งเสรมิภาคธรุกจินีไ้ด้รบัการตอบรับอย่างดจีากยักษ์ใหญ่ 
อย่าง Google และ Facebook ท่ีก�ำลังย้ายส�ำนักงาน
จากจีนเข้าสู่อินเดียiii และปัจจุบันอินเดียมีเมือง IT ที่มี
ขนาด GDP ใหญ่มากที่สุด 10 อันดับแรก ประกอบด้วย 
อันดับ 1. มุมไบ 2. นิวเดลี 3. โกลกัตตา 4. บังกะลอร์  
5. เจนไน 6. ไฮเดอราบัด 7. อาเมดาบัด 8. ปูเน่ 9. สุรัติ
และ 10. กันปูร์ โดยเมืองเหล่านี้มีรายได้ต่อหัวสูง เช่น  
มมุไบ 2,900 เหรยีญสหรัฐ/คน/ปี ขณะเดยีวกนัอนิเดยีกไ็ด้ 
เร่งพฒันาระเบยีงเศรษฐกจิเชือ่มโยงเมอืงเศรษฐกจิส�ำคญั 
เหล่านี้ เพ่ือเป็นการกระจายความเจริญ เช่น ระเบียง 
เศรษฐกิจเจนไน-บังกะลอร์-มุมไบ บนถนน National  
Highway 4 (NH4) ซึ่งเป็นถนนที่มีการจราจรคับคั่ง 
มากท่ีสุดของอินเดีย เพ่ือกระจายความเจริญและสร้าง 
ความหลากหลายทางเศรษฐกจิสูธ่รุกจิทีส่ร้างงานจ�ำนวนมาก 
เช่น ยานยนต์ และเครื่องใช้ไฟฟ้า/อิเล็กทรอนิกส์ และ 
ล่าสุดญี่ปุ่นได้เข้าไปช่วยพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจใหม ่
เชือ่มระหว่างมุมไบกบันวิเดล ีเพือ่เป็นการเชือ่มโยงห่วงโซ่
อุปทานให้แก่อุตสาหกรรมญี่ปุ่นเข้าด้วยกัน เช่น โรงงาน 
รถยนต์/ชิ้นส่วนโตโยต้าที่บังกะลอร์ กับโรงงานรถยนต์
มารตู-ิซซูกูท่ีินิวเดล ีและต้ังเป้าทีจ่ะเชือ่มโยงกบัโครงการ 
ทวายของอาเซียนอีกด้วย

จะเห็นได้ว่าอินเดียเป็นตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพสูง ฉะนั้นการเข้าสู่ตลาดอินเดียจะเป็นโอกาสส�ำคัญให้แก ่
ผู้ประกอบการไทย ไม่ว่าจะเป็นการเข้าไปลงทุนในภาคการผลิต หรือจับคู่ธุรกิจเพื่อส่งสินค้าไปขายเพื่อเชื่อมโยง 
ห่วงโซ่อุปทานในภาคธุรกิจ IT&BPM นี้ รวมทั้งการส่งออกแรงงานในภาคบริการที่ก�ำลังมีการขยายตัวอย่างสูง และ 
เปิดรับการลงทุนจากต่างชาติอย่างเต็มที่

ข้อเสนอแนะ
1. จะเห็นได้ว่าโลกเศรษฐกิจการค้าในปัจจุบัน ภาคบริการเป็นภาคที่มีมูลค่ามหาศาล และมีโอกาสใน 

การขยายตวัอย่างสูง ประกอบกบัการทีป่ระเทศไทยมต้ีนทุนการผลิตทัง้ด้านวัตถุดบิและแรงงานสูงกว่าประเทศเพ่ือนบ้าน  
การแข่งขันในภาคการผลิตสินค้า และส่งออกสินค้าเพ่ือน�ำรายได้เข้าประเทศ ไม่อาจเป็นยุทธศาสตร์หลักของชาติ 
ได้อีกต่อไป จงึควรพจิารณาปรับยทุธศาสตร์ให้เป็นการเกาะกระแสการพฒันาด้าน IT&BPM ของอนิเดยีนี ้ทีค่วามเป็น 
สังคมเมืองเริ่มขยายตัวสู่หัวเมืองรองมากข้ึนตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ เช่น ท่ี NH4 มีนักธุรกิจไทยไปขยายกิจการ 
แล้วหลายราย เช่น บ้านพฤกษา CP และผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับ เช่น แพรนด้า เป็นต้น

2. เป็นโอกาสที่ดีที่อินเดียมีก�ำลังซื้อสูงขึ้น ขณะเดียวกันนโยบาย Make in India ก็มีการส่งเสริมอุตสาหกรรม
นอกสาขา IT&BPM มากขึ้น เช่น ยานยนต์และเครื่องใช้ไฟฟ้า/อิเล็กทรอนิกส์ตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ โดยควรเน้น 
กลุ่มที่มีรายได้ดี 350 ล้านคน ซึ่งเป็นคนรุ่นใหม่ รายได้ดี เริ่มหันมาใช้ชีวิตแบบตะวันตก นิยมสินค้าแปลกใหม่  
มี Brand Loyalty สูง ขณะเดียวกันไทยก็มี FTA กับอินเดีย และ FTA อาเซียน-อินเดีย ที่ไทยสามารถใช้ประโยชน์ใน 
การเจาะตลาดหลายด้าน เช่น 

2.1 ด้านการค้าสินค้า เช่น อาหาร (Ready to Eat) เครื่องปรุงรส ถ่ัว Snack แฟชั่น เส้ือผ้า เครื่องประดับ  
ของตกแต่งบ้าน เฟอร์นิเจอร์ ของใช้ส�ำหรับเด็ก ยานยนต์/ชิ้นส่วน เครื่องใช้ไฟฟ้า-อิเล็กทรอนิกส์/ชิ้นส่วน เป็นต้น

2.2 ด้านการท่องเที่ยว-ส่งเสริมให้ชาวอินเดียมาท่องเที่ยวจัดงานแต่งงาน ประชุมสัมมนา และประชุมในไทย
2.3 ด้านการลงทนุ-ธรุกจิทีม่ศีกัยภาพ ได้แก่ การก่อสร้าง/ตกแต่งภายใน ร้านอาหาร สปา บรหิารจัดการโรงแรม 

และโครงสร้างพื้นฐาน
2.4 การใช้อินเดียเป็นฐานการผลิตสินค้าเพื่อจ�ำหน่ายในประเทศและกระจายสู่ประเทศที่สาม เช่น บริษัท 

Rockworth ของไทยเข้าไปต้ังโรงงานเฟอร์นิเจอร์เพื่อป้อนตลาดอินเดียและส่งต่อไปดูไบ ซึ่งมีเครือข่ายคนอินเดีย 
เป็นจ�ำนวนมาก เป็นต้น

2.5 เน้นการเชื่อม Supply Chain ในอุตสาหกรรมยานยนต์ อิเล็กทรอนิกส์ อัญมณี/เครื่องประดับ เคมีภัณฑ์ 
และ Sea Food

3. จากการที่ Silicon Valley ในอินเดีย เป็นตลาดแรงงานที่ใหญ่มาก (ดังที่นายก Modi ได้กล่าวว่าจากที่
อินเดียเคยเป็นประเทศสมองไหล (Brain Drain) แต่ขณะนี้ก�ำลังจะเข้าสู่ยุค Brain Gain หรือยุคที่อินเดียเป็นแหล่ง
ดงึดดูแรงงานคณุภาพจ�ำนวนมาก) ไทยจึงควรมกีารส่งเสรมิภาคการศึกษาให้มุ่งเน้นการสอนในด้านนี ้เพือ่สร้างแรงงาน
ฝีมือป้อนให้กับบริษัท IT ชั้นน�ำของโลกในอินเดีย ไม่วา่จะเป็นโปรแกรมเมอร์ หรือวิศวกรด้าน IT อีกทั้งเพื่อเป็น 
การรบัการถ่ายทอดเทคโนโลย ีและเป็นโอกาสเชือ่มโยงธรุกจิ BPM สูป่ระเทศไทยต่อไป เพ่ือผลกัดันประเทศไทยสู่สงัคม 
ดจิติอลอกีด้วย ดงัเช่นการทีอิ่นเดยีมผีูบ้ริหารชาวอินเดียในบริษทัเหล่านัน้ และสามารถน�ำเทคโนโลยีกลบัมาสูอ่นิเดยีได้

4. ควรมยีทุธศาสตร์ให้ไทยร่วมเข้าไปเป็นส่วนหนึง่ของห่วงโซ่อปุทานในภาคธรุกจิ IT&BPM นี ้เช่น การส่งออก  
Hard Disk ที่ไทยมีความเข้มแข็งส�ำหรับองค์กร BPM ที่อินเดียมีความเข้มแข็งและมีความต้องการสูง เป็นต้น 

Modi ขณะแสดงวิสัยทัศน์ ในการพบปะกับ Mark Zuckerberg ณ ส�ำนักงาน Facebook
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เศรษฐกิจของไทย เดือนธันวาคม และไตรมาสที่ 4 ปี 2558 ในภาพรวม 
ส่งสัญญาณดีข้ึน สะท้อนได้จากการฟื้นตัวของการบริโภคและการลงทุนภาคเอกชน  
เน่ืองจากรัฐบาลได้ออกมาตรการกระตุ้นการใช้จ่ายภายในประเทศในช่วงที่ผ่านมา 
อย่างต่อเนือ่ง ประกอบกบัภาคการท่องเทีย่วยงัขยายตัวได้ด ีอย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจไทย 
ยงัได้รบัผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกจิประเทศคูค้่าทีช่ะลอตวั ส่งผลให้ 
ภาคการส่งออกสินค้าของไทยหดตัวลง 

เสถียรภาพเศรษฐกิจในประเทศ เดือนธันวาคม อยู่ในเกณฑ์ดีและ 
มีเสถียรภาพ โดยอัตราการว่างงานอยู่ในระดับต�่ำที่ร้อยละ 0.7 ของก�ำลังแรงงานรวม   
อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปหดตวัร้อยละ 0.9 ตามการลดลงของราคาขายปลกีน�ำ้มนัในประเทศ 
สัดส่วนหน้ีสาธารณะต่อ GDP ข้อมลูล่าสดุ ณ เดอืนพฤศจกิายน 2558 อยูท่ีร้่อยละ 44.5  
ซึ่งถือว่าสถานะหนี้ของไทยยังมีความมั่นคงและต�่ำกว่ากรอบความมั่นคงทางการคลัง 
ทีต่ัง้ไว้คือไม่เกนิร้อยละ 60.0 เสถยีรภาพเศรษฐกจินอกประเทศ เดือนธนัวาคม 2558  
อยู่ในระดับม่ันคงและสามารถรองรับความเสี่ยงจากความผันผวนของเศรษฐกิจโลกได้  
สะท้อนได้จากทุนส�ำรองระหว่างประเทศอยู่ในระดับสูงที่ 156.5 พันล้านเหรียญสหรัฐ 

ภาคอุปทาน เดือนธันวาคม 2558 ในภาพรวมส่งสัญญาณดีข้ึน โดยได้รับ 
แรงสนับสนุนจากภาคการท่องเที่ยว ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่องที่ร้อยละ 4.7 และดัชนี 
ผลผลิตสินค้าอุตสาหกรรม ยังคงขยายตัวที่ร้อยละ 1.3 ส�ำหรับภาคเกษตรกรรมยังคง 
ชะลอตัว สะท้อนได้จากดชันรีาคาสนิค้าเกษตร หดตวัร้อยละ 4.9 โดยเฉพาะมนัส�ำปะหลงั  
และยางพาราที่ราคาลดลง เนื่องจากจีนซึ่งเป็นประเทศคู่ค้าท่ีส�ำคัญชะลอการสั่งซื้อ  
เนื่องจากเศรษฐกิจโลกชะลอตัว ส่วนดัชนีผลผลิตสินค้าเกษตรขยายตัวร้อยละ 42.9

การบรโิภคภาคเอกชน เดอืนธนัวาคม 2558 ฟ้ืนตวัต่อเนือ่งจากช่วงทีผ่่านมา  
สะท้อนได้จากยอดจ�ำหน่ายรถจกัรยานยนต์ และยอดการจดัเกบ็ภาษมีลูค่าเพิม่ ณ ราคาคงที่  
ที่ขยายตัวร้อยละ 7.8 และ 6.8 ตามล�ำดับ เน่ืองจากรัฐบาลได้ออกมาตรการกระตุ้น 
การใช้จ่ายภายในประเทศในช่วงทีผ่่านมาอย่างต่อเน่ือง ท�ำให้ความเชือ่มัน่ของผู้บรโิภค 
มทีศิทางทีด่ขีึน้ จากรายได้ครวัเรอืนทีเ่พิม่ขึน้ประกอบกบัราคาน�ำ้มนัทีล่ดลง ซึง่ส่งผลให้ 
ก�ำลังการซื้อของประชาชนเพิ่มขึ้น 

การลงทุนภาคเอกชน เดือนธันวาคม 2558 ในภาพรวมขยายตัวดีขึ้น  
โดยเฉพาะการลงทุนในหมวดก่อสร้าง สะท้อนได้จากยอดการจัดเก็บภาษีธุรกรรม
อสังหาริมทรัพย์ขยายตัวอย่างต่อเนื่องที่ร้อยละ 32.7 ยอดจ�ำหน่ายปูนซีเมนต์ขยายตัว 
เช่นกัน ท่ีร้อยละ 4.1 ส่วนการลงทนุในหมวดเครือ่งมอืเครือ่งจกัรหดตวัลง สะท้อนได้จาก 
ปริมาณน�ำเข้าสินค้าทุนในรูป USD หดตัวร้อยละ 5.5  

ทีม่า : ธนาคารแห่งประเทศไทย, ส�ำนกังานเศรษฐกิจการคลงั, ส�ำนกังานเศรษฐกจิ
การเกษตร, เว็บไซต์ส�ำนักงานสถิติของประเทศต่างๆ  

Economic Highlight

ภาพรวมเศรษฐกิจไทย

ข้อมูลเศรษฐกิจไทย 
ทั้งปี Q2 Q3 Q4 พ.ย. ธ.ค.

Real GDP  (%y-o-y)

อัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจ 0.9 2.8 2.9 - - -

เสถียรภาพเศรษฐกิจ

ดุลบัญชีเดินสะพัด (พันล้าน USD) 15.4 6.1 7.2 - 3.0 -

ทุนส�ำรองระหว่างประเทศ (พันล้าน USD) 157.1 160.3 155.5 156.5 155.7 156.5

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป (%y-o-y) 1.9 -1.1 -1.1 -0.9 -1.0 -0.9

อัตราเงินเฟ้อพื้นฐาน (%y-o-y) 1.6 -1.0 1.0 0.8 0.9 0.7

หนี้สาธารณะต่อ GDP (%) 46.1 42.4 43.3 44.52 44.5 -

อัตราการว่างงาน (%) 0.8 0.9 0.9 0.8 0.9 0.7

การส่งออก-น�ำเข้า (%y-o-y)

มูลค่าการส่งออกในรูป USD -0.4 -5.0 -5.3 -8.1 -7.42 -8.7

มูลค่าการน�ำเข้าในรูป USD -9.0 -9.4 -15.3 -12.6 -9.53 -9.2

อุปทาน (%y-o-y)

ดัชนีผลผลิตสินค้าเกษตร 0.5 -9.9 -10.6 -3.2 -26.23 42.9

ดัชนีราคาสินค้าเกษตร -6.2 -5.8 -4.7 -5.8 -6.8 -4.9

ดัชนีผลผลิตสินค้าอุตสาหกรรม -4.6 -0.3 0.9 0.2 0.3 1.3

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศ -6.7 36.9 24.3 3.7 5.1 4.7

การบริโภคเอกชน (%y-o-y)

ภาษีมูลค่าเพิ่ม ณ ราคาคงที่ 0.4 1.7 -0.7 2.0 3.5 6.8

ยอดจ�ำหน่ายรถยนต์นั่ง -41.4 -27.3 -24.9 - -12.0 -

ยอดจ�ำหน่ายรถจักรยานยนต์ -14.3 -2.9 -10.6 2.3 6.9 7.8

ปริมาณน�ำเข้าสินค้าอุปโภคในรูป USD 1.5 2.0 1.5 -4.4 5.3 -11.0

การลงทุนเอกชน (%y-o-y)

ปริมาณน�ำเข้าสินค้าทุนในรูป USD -2.9 2.1 -10.8 0.2 0.5 -5.5

ยอดจ�ำหน่ายรถยนต์เชิงพาณิชย์ -26.8 -17.3 -0.3 - 15.7 -

ภาษีธุรกรรมอสังหาริมทรัพย์ -2.3 2.9 -0.5 18.8 25.2 32.7

ยอดขายปูนซีเมนต์ -3.2 -0.2 -0.7 2.1 2.6 4.1

ประเทศ
อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ย Real GDP (%y-o-y)

ม.ค. - ธ.ค. 2558 ปี 57 Q2 ปี 58 Q3 ปี 58

ไทย -0.90 0.9 2.8 2.9

มาเลเซีย 2.10 6.0 4.9 4.7

ฟิลิปปินส์ 1.40 6.1 5.6 6.0

สิงคโปร์ -0.50 2.9 1.8 1.9

อินโดนีเซีย 6.38 5.0 4.7 4.7

เวียดนาม 0.63 6.0 6.4 6.8

อินเดีย 5.03 7.1 7.0 -

จีน 1.40 7.4 7.0 6.9

ปี 57 ปี 58
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ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปของประเทศ เดือนมกราคม 2559 มีค่าเท่ากับ  
105.46 เมือ่เทยีบกบัเดือนมกราคม 2558 ดชันลีดลงร้อยละ 0.53 จากราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิ 
ขายปลกีในประเทศมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนือ่ง ท�ำให้ค่าโดยสารภายในประเทศ อาทิ  
ค่าโดยสารรถประจ�ำทางปรับอากาศช้ัน 1 และค่าโดยสารเรือเริ่มปรับตัวลดลงตาม  
และเมือ่เทยีบเดอืนธนัวาคม 2558 ลดลงร้อยละ 0.26 โดยมสีาเหตุส�ำคญัมาจากการปรบั 
ลดราคาลงของกลุ่มอาหารสดและพลังงาน อาทิ ผักและผลไม้ ตามปริมาณผลผลิตที ่
ออกสูต่ลาดมาก ราคาน�ำ้มันเชือ้เพลงิในประเทศ ค่ากระแสไฟฟ้า เนือ่งจากคณะกรรมการ 
ก�ำกบักิจการพลงังาน (กกพ.) ได้มมีติปรับอัตราค่าไฟฟ้าโดยอัตโนมัติ (Ft) ในรอบเดอืน 
มกราคม-เมษายน 2559 ให้ลดลงเท่ากับ 4.80 สตางค์ต่อหน่วย ขณะที่ดัชนีราคา 
ผู้บริโภคพื้นฐาน (ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปไม่รวมกลุ่มราคาอาหารสดและพลังงาน)  
ยังคงขยายตัวสูงขึ้นที่ร้อยละ 0.59 (YoY)  

ส�ำหรับคาดการณ์เงินเฟ้อปี 2559 กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์ว่าจะ 
อยู่ระหว่างร้อยละ 1.0-2.0 

ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมกราคม 2559 มีค่าเท่ากับ 99.9 เมื่อเทียบกับ 
เดือนมกราคม 2558 ลดลงร้อยละ 2.3 จากการลดลงของผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม ได้แก่  
น�ำ้มนัเบนซนิ น�ำ้มนัดเีซล น�ำ้มันเครือ่งบนิ น�ำ้มันเตา น�ำ้มันก๊าด ก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) 
และยางมะตอย ตามภาวะราคาตลาดโลก เคมภัีณฑ์และผลิตภัณฑ์เคม ีได้แก่ เมด็พลาสตกิ  
ตามการลดลงของราคาน�้ำมัน ผลิตภัณฑ์ยาง ได้แก่ ยางแผ่นรมควันและยางแท่ง  
ตามภาวะราคาตลาดโลกที่ยังคงชะลอตัว โลหะขั้นมูลฐานและผลิตภัณฑ์โลหะ ได้แก่   
เหล็กแท่ง เหล็กแผ่น เหล็กเส้นและเหล็กโครงสร้างรูปพรรณ เน่ืองจากสถานการณ ์
เศรษฐกิจในประเทศยังคงชะลอตัวอยู่ท�ำให้ก�ำลังซื้อลดลง เครื่องไฟฟ้า อุปกรณ์และ
เครือ่งอเิลก็ทรอนิกส์ ได้แก่ เครือ่งคอมพวิเตอร์และส่วนประกอบ เนือ่งจากความต้องการใช้ 
ลดลง เม่ือเทยีบกบัเดอืนธนัวาคม 2558 ดชันรีาคาผูผ้ลติลดลงร้อยละ 1.1 โดยมสีาเหต ุ
ส�ำคัญมาจากราคาน�้ำมันเชื้อเพลิง เม็ดพลาสติก ยางพาราและเหล็ก มีราคาปรับลดลง  
ตามภาวะเศรษฐกิจที่ยังคงชะลอตัว

ดชันีราคาวสัดกุ่อสร้าง เดอืนมกราคม 2559 มค่ีาเท่ากบั 115.6 เมือ่เทยีบกบั 
เดือนเดยีวกนัของปีก่อน ลดลงร้อยละ 6.2 จากการลดลงของสนิค้าหมวดไม้และผลติภณัฑ์ไม้ 
ได้แก่ วงกบหน้าต่าง บานหน้าต่าง หมวดซเีมนต์ ได้แก่ ปนูซเีมนต์ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรตี 
ได้แก่ พื้นคอนกรีตส�ำเร็จรูปอัดแรง หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ได้แก่ ท่อพีวีซ ี 
สายไฟ ท่อร้อยสายไฟ และหมวดวสัดกุ่อสร้างอืน่ๆ ได้แก่ อฐิมอญ อลมูเินยีมแผ่นเรยีบ  
ยางมะตอย ทั้งนี้เป็นผลจากการลดลงของราคาปิโตรเลียมและทองแดง ประกอบกับ 
ปนูซเีมนต์ในตลาดมปีรมิาณมาก ท�ำให้การแข่งขนัสูง เมือ่เทยีบกบัเดอืนก่อนหน้า ดชันี 
ราคาวัสดุก่อสร้างปรับตัวลดลงร้อยละ 0.6 โดยมีสาเหตุส�ำคัญมาจากการลดลงของ
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่นๆ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต  
หมวดซเีมนต์ และหมวดไม้และผลติภัณฑ์ไม้ หมวดท่ีดชันรีาคาสงูขึน้ ได้แก่ หมวดเหลก็ 
และผลิตภัณฑ์เหล็ก เนื่องจากสต๊อกเหล็กเส้นในประเทศมีน้อยลง ประกอบกับมีขนาด 
ไม่ตรงกับความต้องการของตลาด บางขนาดเริ่มขาดสต๊อก ส�ำหรับหมวดสุขภัณฑ์  
หมวดวัสดุฉาบผิว และหมวดกระเบื้อง ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง 

 

ที่มา : กองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส�ำนักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

Price Indices

ตัวชี้วัดเศรษฐกิจการค้า
ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป ( ปี 2554 = 100)

ดัชนีราคาผู้ผลิต (ปี 2553 = 100)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง (ปี 2548 = 100)

%YoYindex

%YoY

%YoY

index

index

index

index

index
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การส่งออก
เดอืนธันวาคม 2558 มีมูลค่า 17,100 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 8.73  

เม่ือเทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน โดยสนิค้าเกษตร/อตุสาหกรรมเกษตร ภาพรวมลดลง 
ร้อยละ 9.8 จากการลดลงของข้าว (-22.5%) ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง (-25.2%) ยางพารา  
(-25.2%) อาหารทะเลแช่แข็งและแปรรูป (-6.5%) และน�้ำตาล (-8.5%) ในขณะที่ผัก  
ผลไม้สดแช่แข็งกระป๋องและแปรรปูปรับเพ่ิมข้ึน (+30.4%) ส่วนสินค้าอตุสาหกรรมส�ำคัญ 
ภาพรวมลดลงร้อยละ 6.7 จากการลดลงของคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ (-6.0%)  
น�้ำมันส�ำเร็จรูป (-40.8%) เม็ดพลาสติก (-13.2%) รถยนต์และอุปกรณ์ (-0.6%)  
แผงวงจร (-6.7%) ตลาดส่งออกส�ำคญัของไทย 5 ล�ำดบัแรก ได้แก่ สหรฐัอเมรกิา (-7.2%) 
จีน (-9.5%) ญี่ปุ่น (-9.9%) ฮ่องกง (-1.0%) และออสเตรเลีย (-3.1%) 

ระยะ 12 เดือนของปี 58 (ม.ค.-ธ.ค.) มีมูลค่า 214,375 ล้านเหรียญสหรัฐ  
ลดลงร้อยละ 5.78 โดยสินค้าเกษตร/อุตสาหกรรมเกษตร ภาพรวมลดลงร้อยละ 7.4  
จากการลดลงของยางพารา (-16.0%) ข้าว (-15.2%) อาหารทะเลแช่แขง็และแปรรปู (-14.5%)  
น�้ำตาล (-2.5%) ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง (-1.6%) ในขณะที่ผัก ผลไม้สดแช่แข็ง 
และแปรรปู (+4.6%) ปรับเพิม่ขึน้ ส่วนสนิค้าอตุสาหกรรมส�ำคญั ภาพรวมลดลงร้อยละ 4.0  
จากการลดลงของคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ (-3.7%) น�้ำมันส�ำเร็จรูป (-28.7%)  
เม็ดพลาสตกิ (-14.7%) ในขณะทีร่ถยนต์และอปุกรณ์ฯ (+4.3%) อญัมณแีละเครือ่งประดบั  
(+9.1%) ปรบัเพิม่ขึน้ ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย 5 ล�ำดบัแรก ได้แก่ สหรฐัอเมรกิา (+0.7%)  
จีน (-5.4%) ญี่ปุ่น (-7.7%) ฮ่องกง (-6.2%) และมาเลเซีย (-20.2%) 

การน�ำเข้า 
เดอืนธันวาคม 2558 มีมูลค่า 15,613 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 9.23  

เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน โดยเป็นการลดลงของน�ำ้มนัดบิ (-30.8%) เคมภัีณฑ์   
(-15.8%) เครือ่งจกัรกลฯ (-5.0%) ขณะทีเ่ครือ่งจักรไฟฟ้าฯ (+9.8%) ส่วนประกอบยานยนต์ 
(+1.9%) แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญของไทย 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน (-4.6%) ญี่ปุ่น (-18.3%)  
สหรฐัอเมรกิา (-22.0%) มาเลเซยี (-18.0%) และสวติเซอร์แลนด์ (+184.4%) ระยะ 12 เดอืน 
ของปี 58 (ม.ค.-ธ.ค.) มมีลูค่า 202,654 ล้านเหรยีญสหรฐั ลดลงร้อยละ 11.02 เมือ่เทยีบกบั 
ช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา โดยเป็นการลดลงของน�้ำมันดิบ (-41.2%) เครื่องจักรกลฯ  
(-8.6%) เคมภีณัฑ์ (-9.8%) เหลก็ เหลก็กล้าและผลติภณัฑ์ (-17.6%) ขณะท่ีเคร่ืองจกัร 
ไฟฟ้าฯ (+2.5%) แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญของไทย 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน (+6.7%)  
ญีปุ่น่ (-12.0%) สหรฐัอเมรกิา (-4.9%) มาเลเซยี (-6.8%) และสหรฐัอาหรบัฯ (-35.8%)

ดุลการค้า 
เดอืนธันวาคม 2558 เกินดุลการค้ามูลค่า 1,487 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ระยะ 12 เดอืนของปี 58 (ม.ค.-ธ.ค.) เกนิดลุการค้ามลูค่า 11,721 ล้านเหรยีญสหรฐั 

ราคาสินค้าส่งออก
ดชันรีาคาสนิค้าส่งออกเดอืนธนัวาคม 2558 อยู่ที่ 94.7 (ปี2555=100) ลดลง 

ร้อยละ 2.7 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการลดลงของดัชนีราคาส่งออก 
ทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 1.3 หมวดสินค้าแร่และ
เชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ 12.0 หมวดสินค้าเกษตรกรรม ลดลงร้อยละ 8.8 หมวดสินค้า 
อุตสาหกรรมการเกษตร ลดลงร้อยละ 2.1

ราคาสินค้าน�ำเข้า 
ดชันรีาคาสนิค้าน�ำเข้าเดอืนธนัวาคม 2558 อยู่ที่ 80.9 (ปี 2555=100) ลดลง

ร้อยละ 10.5 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน จากการลดลงของดัชนีราคาน�ำเข้า
ทุกหมวดสินค้า ได้แก่ หมวดสินค้าเชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ 35.0 หมวดสินค้าทุน ลดลง 
ร้อยละ 2.6 หมวดสินค้าสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�ำเร็จรูป ลดลงร้อยละ 5.8 หมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค ลดลงร้อยละ 1.7 และหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง ลดลง 
ร้อยละ 4.3 

การค้าระหว่าง
ประเทศของไทย : 

ธันวาคม 2558

มูลค่า การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

ธันวาคม 58 ม.ค.-ธ.ค. 2558 ธันวาคม 58 ม.ค.-ธ.ค. 2558

ส่งออก 17,100 214,375 -8.73 -5.78

น�ำเข้า 15,613 202,654 -9.23 -11.02

ดุลการค้า 1,487 11,721

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สดัส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สดัส่วน
(%)

รถยนต์และ
ส่วนประกอบ

1,962 -0.6 11.5
สหรัฐ

อเมริกา
1,929 -7.2 11.3

คอมพิวเตอร์ฯ 1,538 -6.0 9.0 จีน 1,918 -9.5 11.2

เครื่องจักรกลฯ 752 28.3 4.4 ญี่ปุ่น 1,579 -9.9 9.2

แผงวงจรไฟฟ้า 650 -6.7 3.8 ฮ่องกง 957 -1.0 5.6

เม็ดพลาสติก 634 -13.2 3.7 ออสเตรเลยี 812 -3.1 4.8

ดัชนีราคา
การเปลี่ยนแปลง (%MoM) การเปลี่ยนแปลง (%YoY)

ต.ค. 58 พ.ย. 58 ธ.ค. 58 ธ.ค. 58 ม.ค.-ธ.ค. 58

ส่งออก 0.1 -0.3 -0.6 -2.7 -2.3

น�ำเข้า -0.1 -1.5 -2.1 -10.5 -10.8

สินค้า มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

ประเทศ มูลค่า
Δ

(%YoY)
สัดส่วน
(%)

เครือ่งจกัรกลและ
ส่วนประกอบ

1,567 -5.0 10.0 จนี 3,303 -4.6 21.2

น�ำ้มนัดบิ 1,404 -30.8 9.0 ญี่ปุ่น 2,259 -18.3 14.5

เครือ่งจกัรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ

1,361 9.8 8.7
สหรัฐ

อเมรกิา
991 -22.0 6.4

อญัมณ ีเงนิแท่ง
และทองค�ำ

1,114 237.7 7.1 มาเลเซยี 896 -18.0 5.8

เคมภัีณฑ์ 942 -15.8 6.0
สวิตเซอร์
แลนด์

616 184.4 4.0

การค้าระหว่างประเทศของไทย

สินค้าและตลาดส่งออก 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 58

สินค้าและแหล่งน�ำเข้า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 58

ดัชนีราคาส่งออก-น�ำเข้า

หมายเหตุ มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
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ธ.ค.58 ม.ค.59
%∆

(MOM) 
ม.ค.58 ม.ค.59

%∆
(YOY) 

ข้าว : (Baht/100Kg)

ข้าวขาว 5% (ใหม่) 1,161.67 1,200.50 3.34  1,183.33  1,200.50 1.45

ข้าวหอมมะลิ 100% ชั้น 2 2,380.00 2,365.00 -0.63  2,717.09  2,365.00 -12.96

ยางพารา : (Baht/Kg)

แผ่นรมควัน ชั้น 3 (f.o.b) 45.36 44.54 -1.81      54.03      44.54 -17.57

ยางแท่ง STR20  (f.o.b) 41.97 39.63 -5.59      47.43      39.63 -16.45

ทองค�ำ

ลอนดอน PM  (USD/Troy oz.) 1,068.71 1,096.62 2.61  1,160.15 1,096.62 -5.48

ไทย (THB/Baht) 18,282.00 18,762.50 2.63 18,834.00 18,762.50 -0.38

น�้ำมันดิบ : (USD/BBL)

WTI 37.41 31.45 -15.93      48.87      31.45 -35.64

อัตราแลกเปลี่ยน

THB/USD 36.01 36.16 0.42 34.25 36.16 5.58

Commodities & FX

ราคาทองค�ำ
ราคาทองค�ำเดือนมกราคมโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 18,762.5 บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.63 เม่ือเทียบกับ 

เดือนก่อนหน้า ราคาทองค�ำปรับตัวสูงขึ้นโดยทองค�ำได้รับปัจจัยบวกในฐานะเป็นสินทรัพย์ที่ปลอดภัย  
เนือ่งจากวกิฤตทางการเมอืงทัง้ในตะวนัออกกลางและคาบสมทุรเกาหล ีประกอบกบัการร่วงลงอย่างหนกั 
ของตลาดหุ้นทั่วโลก

 
ราคาน�้ำมัน

ราคาน�้ำมันดิบเดือนมกราคมปรับตัวลดลง โดยราคาน�้ำมันดิบ WTI เฉลี่ยอยู ่ที่ 31.45  
เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรล ปรับตัวลดลงจากเดือนก่อนหน้าซึ่งอยู่ที่ 37.41 เหรียญสหรัฐต่อบาร์เรล  
เนื่องจากได้รับแรงกดดันจากความกังวลต่อภาพรวมเศรษฐกิจโลก หลังจากตลาดหุ้นของสหรัฐฯ  
และจีนปรับตัวลดลงอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้เศรษฐกิจจีนที่ชะลอตัวลงส่งผลต่อการขยายตัวของอุปสงค์ 
น�ำ้มนัของจนี ผูบ้รโิภคน�ำ้มนัดบิรายใหญ่เป็นอนัดับที ่2 ของโลก ประกอบกบัความกงัวลต่ออปุสงค์น�ำ้มัน 
โลกที่อาจชะลอตัว หลังจากปริมาณน�้ำมันส�ำรองปรับตัวสูงขึ้น อย่างไรก็ดี ตลาดยังได้รับแรงกดดัน 
จากอิหร่านที่คาดว่าจะส่งออกน�้ำมันดิบเพิ่มขึ้นในเร็วนี้ ส่งผลให้ภาวะอุปทานน�้ำมันดิบล้นตลาดจะยังคง 
ไม่คลี่คลายในเร็วๆ นี้ 
 
อัตราแลกเปลี่ยน

ค่าเงินบาทเดือนมกราคมอ่อนค่าลง โดยเฉลี่ยอยู่ที่ 36.16 บาท ต่อเหรียญสหรัฐ อ่อนค่า 
จาก 36.01 บาทต่อเหรียญสหรัฐ เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า โดยเป็นการเคลื่อนไหวตามสกุลเงินอื่น ๆ  
ในภูมภิาค จากความวิตกกงัวลเกีย่วกับภาวะชะลอตัวของเศรษฐกจิโลกรวมถงึจากความผนัผวนในตลาดหุน้ 
ประเทศจีนทีม่มีาตรการหยุดการซือ้ขายชั่วคราวซึง่ส่งผลกดดันสกลุเงนิในเอเชียโดยรวม ท�ำให้นกัลงทุน 
บางส่วนถอนตัวออกจากสินทรัพย์เสี่ยงในเอเชีย เช่น มีแรงเทขายค่าเงินในเอเชีย เพื่อไปซื้อในสินทรัพย์ 
ทีม่คีวามเสีย่งต�ำ่กว่าแม้ว่าจะได้ผลตอบแทนทีน้่อยกว่ากต็าม อย่างไรกด็ ีราคาน�ำ้มนัทีล่ดลงก็เป็นอกีหนึง่ 
ปัจจัยลบต่อค่าเงินในภูมิภาคนี้

สินค้าเกษตร 
ข้าว  ราคาขายส่งเฉลีย่ข้าวขาว 5% (ใหม่) เดอืนมกราคม 2559 ปรบัตวัสงูข้ึนจากเดอืนธนัวาคม 2558  

จากราคา 1,161.67  บาท/100 กโิลกรมั เป็น 1,200.50 บาท/100 กิโลกรมั เนือ่งจากผลผลติออกสูต่ลาดน้อย 
ประกอบกบัปรมิาณและความต้องการข้าวของตลาดต่างประเทศเพิม่ข้ึน ส่วนราคาขายส่งเฉลีย่ข้าวหอมมะลิ  
100% ชั้น 2 (ใหม่) ปรับตัวลดลงจาก 2,380 บาท/100 กิโลกรัม เป็น 2,365.00 บาท/100 กิโลกรัม  
เน่ืองจากผลผลติข้าวหอมมะลอิอกสูต่ลาดพร้อมกนัและออกสูต่ลาดมากส่งผลให้ราคาในช่วงนีป้รบัตวัลดลง  
ส่วนมาตรการทีรั่ฐบาลช่วยเหลอืเกษตรกรผูป้ลกูข้าวไปแล้วในส่วนของ ธ.ก.ส. เช่น โครงการลดดอกเบีย้ 
เงนิกูเ้พือ่การผลติแก่เกษตรกรผูป้ลกูข้าวนาปี โครงการประกนัข้าวนาปี เป็นต้น ส่วนโครงการของกระทรวง 
พาณิชย์ เช่น โครงการจัดตลาดนัดข้าวและพืชไร่ มาตรการด้านตลาดต่างประเทศ การส่งเสริมตลาดเก่า 
เพิ่มเชื่อมโยงตลาดใหม่รวมถึงการส่งเสริมตลาดเฉพาะกลุ่ม เป็นต้น 

ยางพารา ราคายางแผ่นรมควนัชัน้ 3 และราคายางแท่ง STR 20 (ราคาเฉลีย่ ณ ท่าเรอืกรงุเทพฯ  
และท่าเรือสงขลา) เดือนมกราคม 2559 เฉลี่ยอยู่ที่กิโลกรัมละ 44.54 บาท และ 39.63 บาท ตามล�ำดับ  
โดยราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 และราคายางแท่ง STR 20 ปรับตัวลดลงจากเดือนธันวาคม 2558  
คิดเป็นร้อยละ 1.81 และ 5.59 ตามล�ำดับ ซึ่งได้รับอิทธิพลจากราคาน�้ำมันที่ลดลงอย่างต่อเนื่อง  
เพราะภาวะอุปทานน�้ำมันดิบล้นตลาด ประกอบกับความกังวลต่อภาวะเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจจีน
ที่ยังคงผันผวน 

ราคาสินค้ารายเดือน

ราคาทองค�ำเฉลี่ยรายเดือน

ราคาน�้ำมันเฉลี่ยรายเดือน

อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยรายเดือน

เดือน

สินค้า

สถานการณ์ราคาทองค�ำ ราคาน�้ำมัน 
อัตราแลกเปลี่ยน และราคาสินค้าเกษตร : 

มกราคม 2559

เดือน

สินค้า

เดือน
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Global News

รัฐบาลสิงคโปร์ปรับคาดการณ์การขยายตัวทางเศรษฐกิจของสิงคโปร์ ปี 2558  
ลงเป็น 2.0-2.5% (จากเดมิ 2.0-4.0 %) เน่ืองจากการส่งออกชองสงิคโปร์ได้รบัผลกระทบ 
จากการชะลอตวัทางเศรษฐกจิของประเทศคูค้่าส�ำคญั รวมถงึรายได้จากการส่งออกน�ำ้มนั 
ทีล่ดลง (สงิคโปร์เป็นศนูย์กลางการกลัน่น�ำ้มนัอันดบั 3 ของโลก) จากการท่ีราคาน�ำ้มนัดบิ 
ในตลาดโลกทรดุตวัและทรงตวัอยูใ่นระดบัต�ำ่ โดยการส่งออกของสิงคโปร์ (ม.ค.-ส.ค. 58)  
มีมูลค่า 238,057.52 ล้านเหรียญสหรัฐ (-14.01%) ทั้งนี้ การส่งออกที่ลดลงส่งผล 
กระทบต่อการน�ำเข้า ซึ่งมีมูลค่า 201,111.04 ล้านเหรียญสหรัฐ (-19.40%) อีกทั้ง 
การด�ำเนินธุรกิจภายในประเทศต้องเผชิญกับปัญหาการขาดแคลนแรงงาน เนื่องจาก 
นโยบายควบคุมการจ้างแรงงานจากต่างประเทศของรัฐบาล ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการ 
ด�ำเนินธุรกิจทั้งในอุตสาหกรรมการผลิตและภาคธุรกิจบริการ 

มณฑลฝูเจีย้นมีเมืองทีต่ดิอนัดบั 100 เมืองทีมี่ GDP สูงสุดของจนีอยู ่4 เมือง ได้แก่ ฉวนโจว ฝโูจว เซ่ียเหมนิ  
และจางโจว โดยเป็นเมอืงทีก่�ำลังซือ้สงู สนิค้าระดบัไฮเอนด์ของไทยจงึมโีอกาสทางการตลาดสงูในตลาด เช่น 
สนิค้าอาหาร เครือ่งดืม่ส�ำหรบัวยัรุน่ และสนิค้าแบรนด์เนม สินค้าไทยควรสร้างแบรนด์ให้มชีือ่เสยีงเพือ่เข้าสูต่ลาด  
โดยเฉพาะตลาดออนไลน์ ทัง้นีใ้นปี 2557 ปรมิาณโดยรวมของยอดการค้าปลกีออนไลน์ในเมอืงเซีย่เหมนิมมูีลค่า 
สงูถงึ 5.45 พนัล้านหยวน เพ่ิมขึน้จากช่วงเดียวกนัของปีทีแ่ล้วร้อยละ 50.1 ปัจจุบนั เมอืงเซีย่เหมนิมผีูป้ระกอบการ 
ในธุรกิจอีคอมเมิร์ซที่จดทะเบียนแล้วมากกว่า 30,000 ราย และเมื่อเร็วๆ นี้ ปริมาณธุรกิจอีคอมเมิร์ซและ
ลกูค้าอีคอมเมร์ิซบนโทรศพัท์มอืถือในเมอืงเซีย่เหมนิมกีารพฒันาอย่างรวดเร็ว นอกจากนัน้ยงัม ี53 เมอืงในจนี  
อาท ิเมอืงเซีย่เหมนิ เมอืงเซินเจ้ิน กรุงปักกิง่ นครเซีย่งไฮ้ทีเ่ป็นเมอืงแห่งการค้าออนไลน์ทีผู่ส่้งออกไทยไม่ควร 
มองข้าม ในปี 2558 จีนน�ำเข้าสินค้าจากไทยลดลงร้อยละ 2.61 แต่เมืองฝูโจวกลับน�ำเข้าสินค้าไทยเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 36.35 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความมีศักยภาพและก�ำลังซื้อของเมืองดังกล่าวได้เป็นอย่างดี 

IMF คาดการณ์ว่าอตัราการเติบโตของเศรษฐกจิฟิลปิปินส์จะอยูท่ีร้่อยละ 6  
ในปี 2015 ปัจจัยขบัเคลือ่นเศรษฐกจิฟิลปิปินส์ท่ีส�ำคญัยังคงเป็นการบริโภคภายใน
ประเทศ เนือ่งจากเงนิโอนทีแ่รงงานฟิลปิปินส์ในต่างประเทศส่งกลบัมาให้ครอบครวั 
เพื่อใช้จ่าย ซึ่งแต่ละปีมีมูลค่าสูงถึง 2 หมื่นล้านเหรียญสหรัฐต่อปี และการเติบโต
อย่างรวดเรว็ของภาค BPO โดยเฉพาะธรุกจิ call center เป็นหลกั GDP ฟิลปิปินส์ 
ในไตรมาส 2 ปี 2558 เติบโตขึ้นร้อยละ 5.6 ขับเคล่ือนโดยภาคบริการเป็นหลัก 
โดยภาคส่วนที่มีอัตราเติบโตค่อนข้างมาก ได้แก่ การค้า บริการอสังหาริมทรัพย์ 
กิจกรรมทางธุรกิจ และการเช่า โอกาสส�ำหรับสินค้าและบริการของไทย ได้แก่  
1) อาหาร/เครือ่งด่ืม และข้าว เน่ืองจากผลผลติไม่พอเพยีงส�ำหรบัการบรโิภคภายใน
ประเทศ มีการน�ำเข้าข้าวปีละ 7-8 แสนตัน ประกอบกับภัยธรรมชาติท�ำให้พืชผล 
ทางการเกษตรเสียหายทกุปี 2) ชิน้สว่นยานยนต์ ต้นทนุการผลิตสูงท�ำให้มโีรงงาน 
ผลิตรถยนต์น้อย และถนนส่วนใหญ่ไม่ดีท�ำให้รถยนต์เกิดการสึกหรอต้องเปลี่ยน
อะไหล่และชิน้ส่วนบ่อย 3) วัสดกุ่อสร้าง/อปุกรณ์ตกแต่งบ้าน บรกิารทีเ่กีย่วเน่ืองกบั 
การก่อสร้าง เน่ืองจากอาคารบ้านเรือนได้รับความเสียหายจากพายุไต้ฝุ่น ซ่ึงมี 
เป็นประจ�ำทกุปี และการขยายตวัของสงัคมเมอืง 4) สปา เครือ่งส�ำอาง/ผลติภณัฑ์ 
ความงาม เนื่องจากชนชั้นกลาง/วัยท�ำงานมีรายได้สูงขึ้น ทั้งนี้ ควรขยายการค้า 
ไปสูเ่มอืงรอง โดยเฉพาะเกาะทางใต้ อาท ิเซบ ูซึง่มกี�ำลงัการซือ้สงู แต่สนิค้ายงัขยาย 
ไปไม่ทั่วถึง 

โดย ขุนพาณิชย์บางกระสอ

กัมพูชามีความต้องการสินค้าและบริการที่มีคุณภาพสูงเพื่อตอบสนอง 
ต่อพฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภคชาวต่างชาติ ประกอบกับชาวกัมพูชาเองก็มี 
ฐานะทางการเงนิดีขึน้ตามการขยายตัวทางเศรษฐกจิ ทัง้ชนชัน้กลางทีเ่พ่ิมจ�ำนวนขึน้  
และกลุ่มคนรวยขั้นมหาเศรษฐีที่ยิ่งรวยมากยิ่งขึ้น กรุงพนมเปญจึงมีแนวโน้ม 
ที่จะกลายเป็นเมืองนานาชาติ นอกจากนี้ กัมพูชามีเมืองรองที่มีศักยภาพทาง
เศรษฐกจิอกีหลายเมอืง อาท ิเสยีมเรยีบ เมืองท่องเทีย่วยอดนยิมตดิอันดบั 1 ใน 10  
ของโลก ที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติมาเยือนปีละกว่า 1 ล้านคน พระสีหนุ  
เมืองท่าเรือน�้ำลึก ท่ีกัมพูชาวางแผนให้เป็นเมืองต้นแบบของเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
ที่มีความหลากหลายตามแนวคิดของเขตปกครองพิเศษเพ่ือบริหารจัดการพื้นที ่
ให้กลายเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม การค้า และการท่องเท่ียว จึงเป็น 
โอกาสอย่างมากสาหรับคลัสเตอร์ก่อสร้างและบริการที่เกี่ยวเน่ืองของไทย  
โดยเฉพาะธุรกิจบรกิารออกแบบ ตกแต่งภายใน การบรหิารจดัการอสงัหารมิทรพัย์  
และสนิค้าวสัดกุ่อสร้าง สขุภณัฑ์ เฟอร์นเิจอร์ เครือ่งใช้ไฟฟ้า ของตกแต่งบ้าน เคหะ 
สิง่ทอ รวมถงึสนิค้าอปุโภคบรโิภคคณุภาพ ทีจ่ะเร่งขยายเข้าสูต่ลาดกมัพชูา นอกจากนี้  
กัมพชูาให้ความส�ำคัญกับการพฒันาอุตสาหกรรมแปรรูปสินค้าเกษตร จงึเป็นโอกาส 
ของไทยที่จะเข้าไปลงทุนในอุตสาหกรรมดังกล่าว เนื่องจากไทยมีองค์ความรู้และ
มีความเชี่ยวชาญ 
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